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Kepada Yth. 
1. Rektor Perguruan Tinggi Keagamaan Negeri Se-Indonesia;
2. Sekretaris Inspektorat Jenderal/Direktorat Jenderal/Kepala Badan;
3. Kepala Kantor Wilayah Kementerian Agama Provinsi;
4. Kepala Kantor Kementerian Agama Kabupaten/ Kota;
5. Kepala Unit Pelaksana Teknis; 
Kementerian Agama RI
Di Tempat

Dengan hormat,

Dalam rangka rebranding dan penguatan image building yang selaras, kuat serta konsisten
pada seluruh akun media sosial dan media luar ruang di Lingkungan Kementerian Agama,
bersama ini kami sampaikan pedoman "Graphic Standards Manual" Kementerian Agama
yang disusun oleh Biro Humas dan Komunikasi Publik, Sekretariat Jenderal. Diharapkan
seluruh Unit Kerja dapat menjadikan pedoman dan melakukan penyesuaian seluruh varian
publikasi sebagaimana yang telah ditetapkan.

Demikian, atas perhatian dan kerja sama yang baik, kami sampaikan terima kasih.

  
       Sekretaris Jenderal,
      

              ${ttd}

        Kamaruddin Amin

Tembusan:
Yth. Sekretaris Jenderal Kementerian Agama RI. 

Dokumen ini telah ditandatangani secara elektronik menggunakan sertifikat elektronik
 yang diterbitkan oleh Balai Besar Sertifikasi Elektronik (BSrE), Badan Siber dan Sandi Negara (BSSN).
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Elemen
Visual
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Bold

Warna

Logo
Logo Kementerian Agama (KEMENAG)

Kementerian Agama menggunakan 2 color palette 
sesuai urutan prioritas penggunaannya, yaitu primer 
dan sekunder.

Tipografi
Ketiga font type yang digunakan merefleksikan 
karakter Kemenag yang tegas, jelas, dan dinamis. 
Perbedaannya hanya dimana font type tersebut 
digunakan.

Garis berulang diambil dari bentuk emblem logo 
Kementerian Agama RI, digunakan untuk memberikan 
identitas visual dari Kementerian Agama.

Elemen Grafis



 Logo

Elemen
Visual

Logo
Logo Kementerian Agama Fontype 
menggunakan font dari Poppins Bold 
dengan huruf kapital 

Logo Kementerian Agama dibagi menjadi 2 
orientasi portrait dan landscape

Logo Resmi
Kementerian Agama RI

Perhatikan penggunaan logo resmi 
kementerian agama

Logo Resmi dapat diunduh disini

https://kemenag.go.id/informasi/logo-kemenag

Logo lama/tidak resmi

Bintang bersudut lima yang melambangkan sila Ketuhanan Yang Maha Esa 
dalam Pancasila, bermakna bahwa karyawan Kementerian Agama selalu 
menaati dan menjunjung tinggi norma-norma agama dalam melaksanakan 
tugas Pemerintahan dalam Negara Republik Indonesia yang berdasarkan 
Pancasila.

17 kuntum bunga kapas, 8 baris tulisan dalam Kitab Suci dan 45 butir padi 
bermakna Proklamasi Kemerdekaan republik Indonesia pada tanggal 17 
Agustus 1945, menunjukkan kebulatan tekad para Karyawan Kementerian 
Agama untuk membela Kemerdekaan Negara Kesatuan republik Indonesia 
yang diproklamirkan pada tanggal 17 Agustus 1945.

Kalimat “Ikhlas Beramal” bermakna bahwa Karyawan Kementerian Agama 
dalam mengabdi kepada masyarakat dan Negara berlandaskan niat 
beribadah dengan tulus dan ikhlas.

Kelengkapan makna lambang Kementerian Agama melukiskan motto : 
Dengan Iman yang teguh dan hati yang suci serta menghayati dan 
mengamalkan Pancasila yang merupakan tuntutan dan pegangan hidup 
dalam kehidupan bermasyarakat dan bernegara, karyawan Kementerian 
Agama bertekad bahwa mengabdi kepada Negara adalah Ibadah.

*Lambang Kementerian Agama 
Berdasarkan Keputusan Menteri 
Agama Nomor : 717 Tahun 2006.

Butiran Padi dan Kapas yang melingkar 
berbentuk bulatan bermakna bahwa Karyawan 
Kementerian Agama mengemban tugas untuk 
mewujudkan masyarakat yang sejahtera, adil, 
makmur dan merata.

Kitab Suci bermakna sebagai pedoman hidup dan 
kehidupan yang serasi antara kebahagiaan 
duniawi dan ukhrawi, materil dan spirituil dengan 
ridha Allah SWT Tuhan Yang Maha Esa.

Alas Kitab Suci bermakna bahwa pedoman hidup 
dan kehidupan harus ditempatkan pada proporsi 
yang sebenarnya sesuai dengan potensi dinamis 
dari Kitab Suci.

Perisai yang berbentuk segi lima sama sisi 
dimaksudkan bahwa kerukunan hidup antar umat 
beragama RI yang berdasarkan Pancasila 
dilindungi sepenuhnya sesuai dengan 
Undang-Undang Dasar 1945.

Logo Portrait
Logo Landscape



Logogram Resmi
Kementerian Agama RI

Perhatikan penggunaan logo resmi 
Kementerian Agama

Logo Resmi dapat diunduh disini

https://kemenag.go.id/informasi/logo-kemenag

Bintang bersudut lima yang melambangkan sila 
Ketuhanan Yang Maha Esa dalam Pancasila, 
bermakna bahwa karyawan Kementerian Agama 
selalu menaati dan menjunjung tinggi 
norma-norma agama dalam melaksanakan tugas 
Pemerintahan dalam Negara Republik Indonesia 
yang berdasarkan Pancasila.

17 kuntum bunga kapas, 8 baris tulisan dalam 
Kitab Suci dan 45 butir padi bermakna 
Proklamasi Kemerdekaan republik Indonesia 
pada tanggal 17 Agustus 1945, menunjukkan 
kebulatan tekad para Karyawan Kementerian 
Agama untuk membela Kemerdekaan Negara 
Kesatuan republik Indonesia yang 
diproklamirkan pada tanggal 17 Agustus 1945.

Kalimat “Ikhlas Beramal” bermakna bahwa 
Karyawan Kementerian Agama dalam mengabdi 
kepada masyarakat dan Negara berlandaskan 
niat beribadah dengan tulus dan ikhlas.

Kelengkapan makna lambang Kementerian 
Agama melukiskan motto : Dengan Iman yang 
teguh dan hati yang suci serta menghayati dan 
mengamalkan Pancasila yang merupakan 
tuntutan dan pegangan hidup dalam kehidupan 
bermasyarakat dan bernegara, karyawan 
Kementerian Agama bertekad bahwa mengabdi 
kepada Negara adalah Ibadah.

*Lambang Kementerian Agama Berdasarkan Keputusan Menteri Agama 
Nomor : 717 Tahun 2006.

Butiran Padi dan Kapas yang melingkar 
berbentuk bulatan bermakna bahwa 
Karyawan Kementerian Agama mengemban 
tugas untuk mewujudkan masyarakat yang 
sejahtera, adil, makmur dan merata.

Kitab Suci bermakna sebagai pedoman 
hidup dan kehidupan yang serasi antara 
kebahagiaan duniawi dan ukhrawi, materil 
dan spirituil dengan ridha Allah SWT Tuhan 
Yang Maha Esa.

Alas Kitab Suci bermakna bahwa pedoman 
hidup dan kehidupan harus ditempatkan pada 
proporsi yang sebenarnya sesuai dengan 
potensi dinamis dari Kitab Suci.

Perisai yang berbentuk segi lima sama sisi 
dimaksudkan bahwa kerukunan hidup antar 
umat beragama RI yang berdasarkan Pancasila 
dilindungi sepenuhnya sesuai dengan 
Undang-Undang Dasar 1945.

Logo lama/ Tidak ResmiLogogram Resmi
Kementerian Agama RI

#000000 C:75%  M:68%  Y:67%    K:90%
#006316 C:89%  M:35%  Y:100%  K:30%
#849A3B C:53%  M:24%  Y:100%  K:5%
#F0C001 C:7%    M:23%   Y:100%  K:0%
#F7D914 C:5%    M:10%   Y:98%    K:0% 
#F2F2F2 C:4%    M:2%     Y:2%       K:0%

Warna



Logo Publikasi
Kementerian Agama
(Logogram dan Teks)

Logo Kementerian Agama
untuk Publikasi 

Logogram (Emblem)

Teks
Logo Kementerian Agama Fontype 
menggunakan font dari Poppins Bold 
dengan huruf kapital. 

Penggunaan Logo disamping wajib 
digunakan (dengan format disamping 
Logo dan tulisan “KEMENAG”) dalam 
setiap postingan media sosial /konten 
digital /fyler digital untuk K/L maupun 
Satuan Kerja Kementerian Agama RI

Jadi tidak ada penggunaan Logo atau 
teks lain yang mengatas namakan K/L 
tertentu

Semua publikasi harus 
menampilkan logo Kemenag 
secara konsisten di posisi
dan ukuran yang sudah 
ditetapkan.

Semua publikasi program 
strategis harus atas nama 
Menteri Agama, bukan Dirjen 
atau unit, untuk menjaga 
keseragaman komunikasi publik.

Untuk keperluan publikasi dibagi menjadi 
2 elemen, logogram dan teks

Logo Kementerian Agama dibagi menjadi 
2 orientasi Vertikal dan Horizontal

Logo Kementerian Agama 
dikelompokkan kedalam beberapa 
variasi seperti gambar disamping.

Variasi Logo Kementerian Agama juga 
mengacu pada tata letak, penempatan 
dan penggunaannya.

Logo Kementerian Agama

Logo Emblem
Kementerian Agama

Logo Kemenag Horizontal

Logo Kemenag
Vertikal

Penggunaan nama “Kementerian Agama”
atau singkatannya “Kemenag” menjadi
identitas utama dalam seluruh publikasi resmi.

Logo MORA Horizontal



Penempatan Logo
untuk Publikasi secara umum

Logo yang digunakan dalam Media Sosial maupun Media 
Cetak (Media Luar Ruang) ada 3 yaitu logo Kementerian 
Agama, Logo Program (Kemenag Berdampak), dan Logo 
Pusaka Superapps.

Selain logo instansi K/L tidak 
bisa disejajarkan dengan logo 
Event atau Kegiatan maupun 
logo Program.

Logo program/event (misalnya 
MQK, Majeng, dll) diletakkan di 
sisi kanan, lebih kecil dari logo 
Kemenag.

Jika ada Logo Istana Kenegaraan maka:
Posisi Logo Istana Kenegaraan berada dipojok atas kiri dan 
Logo Kementerian Agama berada dipojok kanan atas 

Jika ada logo yang bukan instansi K/L atau yang tidak 
setara dengan Kementerian maka:

Posisi Logo (Misal: Event, Acara, Program,dsb.) ditempatkan 
disamping kiri Logo Kemenag Berdampak dengan 
menyesuaikan dengan ukurannya (pojok kanan atas)

Logo Event, Identitas
Kankemenag/kanwil,

maupun Logo Program

Jika ada logo instansi yang setara dengan Kementerian 
Agama maka:

Posisi Logo (Misal: Kemenkeu, Kemenkes, dsb.) dapat 
ditempatkan sejajar disamping kanan Logo Kementerian 
Agama RI (Polos)

Jika ada Logo mitra eksternal (Pemda/Provinsi, 
stakeholder)
Posisi Logo Mitra Eksternal berada di sebelah kanan atas 
sejajar dengan Logo Kementerian Agama



Identitas unit/satuan kerja (Kanwil, KUA, Madrasah,
PTKN) hanya dicantumkan di footer bagian bawah
sebagai identitas media sosial atau akun resmi,
bukan sebagai logo utama.

Penggunaan Logo Pusaka
Logo Pusaka tetap dipertahankan sebagai bagian dari
publikasi Kemenag.

Meskipun awalnya untuk kampanye aplikasi, kini
fungsinya diperluas sebagai identitas digital.

Logo Pusaka ditempatkan berdampingan
dengan Kemenag Berdampak.

Jika ada Lembaga Pendidikan (PTKIN,IAIN,Madrasah)

Ketentuan Khusus untuk PTKN (Perguruan Tinggi 
Keagamaan Negeri)

Format Horizontal

Posisi Logo Lembaga Pendidkan berada di sebelah kanan 
atas sejajar dengan Kementerian Agama dan ukurannya 
lebih kecil.

PTKN wajib mencantumkan logo Kemenag di sisi kiri atas, 
sedangkan logo universitas tetap ditampilkan. (Dikanan 
atas)

Untuk kerja sama internasional, tata letak disesuaikan 
namun tetap menyertakan Kemenag sebagai logo induk.

Tidak perlu membuat logo unit tambahan; gunakan logo 
kampus dan program sesuai format yang disepakat.

Format Vertikal



Struktur Penempatan Logo
Kementerian Agama



Logo Kemenag Horizontal

Variasi Logo ini dapat digunakan dalam media sosial dan media luar ruang, 
seperti Instagram Reels, Post Instagram 1080 x 1350 px, Instagram Story 1080 
x 1920 px, Thumbnail YT, dan video

Penggunaan Logo dengan teks 
bahasa inggris diperuntukan untuk 
konten internasional.

Penggunaan Logo dengan teks 
“KEMENAG” diperuntukan untuk 
konten harian.

Penempatan Formasi Logo
untuk Media Sosial

Contoh Penempatan Logo Horizontal

Logo MORA Horizontal

Contoh Penempatan Logo VertikalLogo Kemenag
Vertikal

Logo Emblem
Kementerian Agama



Juara II MTQ
Internasional
di Kroasia

Juara II MTQ
Internasional
di Kroasia

Internasional Geser 1/3

Mahasiswa UINSI Samarinda

Dibuka Pengajuan Usulan Bantuan
Sarana Prasarana Madrasah

Dibuka Pengajuan Usulan Bantuan
Sarana Prasarana Madrasah

Bantuan diajukan melalui
SIMSARPRAS
Bantuan diajukan melalui
SIMSARPRAS

Mulai 2  - 10 Oktober 2025Mulai 2  - 10 Oktober 2025
Scan Barcode disamping untuk daftar sekarang juga!Scan Barcode disamping untuk daftar sekarang juga!

Scan Barcode ini
untuk update
MQK Internasional

Scan Barcode ini
untuk update
MQK Internasional

Timeline:

Pendaftaran
dan uplod berkas

1-15 Okt 2025 27 Okt-7  Nov 2025 13 Nov 2025 20 Nov 2025
Penilaian Pengumuman Penganugerahan

Menulis CerpenMembuat Poster Membuat Video
Kreatif

Dr. H.
M. Sidik Sisdiyanto, M.Pd.

Plh. Sekretaris MBPSDM
Kementerian Agama RI
Plh. Sekretaris MBPSDM
Kementerian Agama RI

Prof. Dr. Phil. H.
Kamaruddin Amin, M.A.

Sekretaris Jenderal
Kementerian Agama RI

Sekretaris Jenderal
Kementerian Agama RI

Prof. Dr. K.H.
Nasaruddin Umar, M.A.

Menteri Agama RIMenteri Agama RI

1 Oktober - 20 November 20251 Oktober - 20 November 2025

Festival Literasi
Keagamaan

Festival Literasi
Keagamaan

SemarakSemarak
Bedah Buku

Workshop

Talkshow

Lomba Literasi
Keagamaan

Pemutaran Film Pendek
“Moderasi Beragama” Malam Anugerah

Literasi Keagamaan

Pendaftaran
Gratis

Total HadiahTotal Hadiah

Puluhan
Juta

Puluhan
Juta



Logo Kementerian Agama RI

Penempatan Formasi Logo
untuk Media Luar Ruang

Variasi Logo ini dapat digunakan dalam media luar 
ruang dan Media cetak seperti Kopsurat, x banner, Roll 
up banner, Baliho, Spanduk, T Banner dan sebagainya.

Logo Emblem
Kementerian Agama

Logo MORA Horizontal



Penerapan Logo Kop SuratPenerapan Logo

KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
NAMA UNIT KERJA

Jalan Lapangan Banteng Barat No. 3 – 4 Jakarta 10710
website: http://kemenag.go.id - email: birohkp@kemenag.go.id

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel 
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel 
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Perhatikan logo yang ada dalam 
kopsurat, pastikan menggunakan logo 
resmi Kementerian Agama



Warna Cetak
C:3% M:7% Y:98% K:0%

Warna Proses
R:252  G:224  B:19
#FEC013

Kuning

Oren

Warna Cetak
C:92% M:53% Y:32% K:9%

Warna Proses
R:2  G:102  B:134
#026686

Biru Gelap

Warna Cetak
C:84% M:29% Y:49% K:6%

Warna Proses
R:21  G:134  B:132
#158684

Warna Cetak
C:44% M:0% Y:7% K:0%

Warna Proses
R:109  G:235  B:250
#6DFBFA

Warna Cetak
C:0% M:33% Y:100% K:0%

Warna Proses
R:253  G:178 B:0
#FDB200

Warna Primer
Kementerian agama secara umum memiliki
3 warna primer

Pengunaan Warna Primer lebih dominan 
(didalam bentukvisual) dibanding warna 
sekunder

Warna Sekunder
Untuk materi komunikasi digital, seperti
background gambar atau elemen grafis,
warna sekunder dapat digunakan sebagai
pendukung warna primer.

Jika dibutuhan warna lain selain dari warna 
primer dan sekunder, tidak masalah namun 
tetap sesuai dengan syarat dan kriteria yang 
berlaku.

Hijau Laut

Warna Cetak
C:31% M:0% Y:100% K:0%

Warna Proses
R:185  G:219  B:8
#B9DB08

Hijau Muda

Warna

Elemen
Visual

Biru Langit



Warna Khusus
Penggunaan Warna Khusus dapat digunakan 
sebagai identitas dari K/L tersebut

Identitas Unit dan Warna

Identitas unit kerja (Bimas, Kanwil, dll)
tidak berupa logo tambahan, tetapi dapat
ditunjukkan melalui warna khas atau elemen 
visual pendukung.

Warna ciri khas tiap unit (primer, sekunder) 
tetap boleh digunakan untuk memperkuat 
karakter konten.

Penggunaan Warna Khusus dapat di 
kombinasikan dengan warna background dan 
elemen visual. 

Penggambaran 
Penggunaan
Komposisi Warna

Penggunaan Warna Khusus dapat digunakan 
dengan komposisi 70% Warna Primer, 10% 
Warna Sekunder/Tersier, dan 20 % Warna 
Khusus

Atau dengan komposisi 50% Warna Primer, 
10% Warna Sekunder/Tersier dan 40% 
Warna Khusus

Warna

Elemen
Visual

70%

20% 10%

Color Adjustment
Warna Logo dapat menyesuaikan warna 
background. Jika Tone Background gelap, 
maka logo menggunakan warna putih 
dengan font color putih atau Logo full color 
dan font berwarna putih.

100% 80% 60%

40% 20% 0% 40% 20% 0%

100% 80% 60%



Tipografi

Elemen
Visual

Font type yang digunakan merefleksikan
karakter KEMENAG yang tegas, jelas dan 
dinamis. Perbedaannya hanya dimana font type 
tersebut digunakan. 

Font yang ditetapkan disini merupakan standar 
minimal yang dapat diterapkan dalam visual.

Untuk Headline menggunakan jenis font Rubik
atau Urbanist (Memiliki karakteristik 
keterbacaan yang tinggi, Modern)

Untuk Bodytext menggunakan jenis font Open 
Sans atau Manrope (Memiliki karakteristik 
keterbacaan yang tinggi, Modern)

Untuk penggunaan jenis font lain (selain font 
standar) diperbolehkan, asalkan sesuai 
memiliki keselarasan dengan konten terkait, 
misalkan flyer event, greetings, dan sejenisnya.

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Rubik Regular

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Rubik Light

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Rubik Bold

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Open Sans
Reguler

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Open Sans
Light

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Open Sans
Bold

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Urbanist Regular

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Urbanist Light

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Urbanist Bold

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Manrope
Reguler

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Manrope
Light

abcdefghijk
ABCDEFGHIJK
1234567890$%&

Manrope
Bold



Elemen
Grafis

Elemen
Visual

Garis berulang diambil dari bentuk emblem logo 
Kementerian Agama RI, digunakan untuk memberikan 
identitas visual dari Kementerian Agama.

Elemen Grafis

Font type yang digunakan merefleksikan
karakter KEMENAG yang tegas, jelas dan 
dinamis. Perbedaannya hanya dimana font type 
tersebut digunakan. 

Font yang ditetapkan disini merupakan standar 
minimal yang dapat diterapkan dalam visual.

Untuk Headline menggunakan jenis font Rubik
atau Urbanist (Memiliki karakteristik 
keterbacaan yang tinggi, Modern)

Untuk Bodytext menggunakan jenis font Open 
Sans atau Manrope (Memiliki karakteristik 
keterbacaan yang tinggi, Modern)



Komposisi
Penempatan

Foto

Elemen
Visual

Berlaku untuk materi
media sosial dan media cetak

Sebelah kiri ditempatkan foto 
Menteri/Pejabat/Petinggi/Orang penting 
lainnya.

Layout

Kotak nama dibuat dengan 2 kolom, kolom 
pertama berisi Nama beserta gelar, kolom 
kedua berisi Posisi/Jabatan nya.

Kotak Nama

Foto disesuaikan dengan keperluan materi 
publikasi dengan maksimal 4 foto, terkecuali 
materi yang dibuat memiliki banyak 
narasumber

Jumlah Foto

Sebelah kanan ditempatkan foto 
Kanwil/Pimpinan lainnya.

Ukuran dari foto Menteri/Pejabat/Petinggi/ 
Orang penting lainnya lebih besar 20% dari 
foto lainnya. 

Ukuran



Komposisi
Penempatan
2 Atau 3 Foto

Elemen
Visual

Berlaku untuk materi
media sosial dan media cetak

Sebelah kiri ditempatkan foto 
Menteri/Pejabat/Petinggi/Orang penting 
lainnya.

Layout

Kotak nama dibuat dengan 2 kolom, kolom 
pertama berisi Nama beserta gelar, kolom 
kedua berisi Posisi/Jabatan nya.

Kotak Nama

Sebelah kanan ditempatkan foto 
Kanwil/Pimpinan lainnya.

Ukuran dari foto Menteri/Pejabat/Petinggi/ 
Orang penting lainnya lebih besar 20% dari 
foto lainnya. 

Ukuran

Foto disesuaikan dengan keperluan materi 
publikasi dengan maksimal 4 foto, terkecuali 
materi yang dibuat memiliki banyak 
narasumber

Jumlah Foto



Media Sosial



Instagram
Portrait

Media Sosial

1080 x 1350 px

Safe Area Konten

Menggunakan Font Type
Rubik atau Urbanist
Font Size : 40 pt - 70 pt
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

Bodytext

Menggunakan kombinasi ketebalan font
sesuai dengan narasi yang ditampilkan.

Penempatan posisi bisa disesuaikan dengan
kebutuhan visual desain

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Menggunakan Font Type 
Open Sans atau Manrope
Font Size : 20 pt - 35 pt

Sosial Media,Web (CTA)

Berada diposisi bawah dengan menggunakan
background warna hijau atau tidak menggunakan
background (asalkan dapat terlihat dengan jelas)

Penempatan Logo

Jika hanya logo kemenag saja maka posisinya
ditengah, jika terdapat logo pusaka maka logo
kemenag berada di sebelah kiri sejajar dengan
logo pusaka

Headline
Subheadline/isi



Ikut PPG 2025,

Menag: Negara Hadir untuk
Guru Profesional

206 Ribu
Peserta

Rabu, 3 September 2025 

191.296 Formasi
Jabatan Fungsional

Guru Madrasah dan Pendidikan Agama
Usulan Kemenag Disetujui

Geser 1/3

Contoh Visualisasi

Geser 1/4

25.964
Mahasiswa PTK

Siap-siap, Kemenag
Segera Salurkan
Bantuan KIP Kuliah



Safe Area
Gambar, Teks

1080 x 1920 px

Instagram
Stories

Infografis

Media Sosial

Safe Area Konten

Menggunakan Font Type
Rubik atau Urbanist
Font Size : 40 pt - 70 pt
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

Bodytext

Menggunakan kombinasi ketebalan font
sesuai dengan narasi yang ditampilkan.

Penempatan posisi bisa disesuaikan dengan
kebutuhan visual desain

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Menggunakan Font Type 
Open Sans atau Manrope
Font Size : 20 pt - 40 pt

Sosial Media,Web (CTA)

Berada diposisi bawah dengan menggunakan
background warna hijau atau tidak menggunakan
background (asalkan dapat terlihat dengan jelas)

Penempatan Logo

Jika hanya logo kemenag saja maka posisinya
ditengah, jika terdapat logo pusaka maka logo
kemenag berada di sebelah kiri sejajar dengan
logo pusaka



Contoh Visualisasi



Hindari area ini!

Safe Area Subtitle

Safe Area Headline
(Jika Ada)

1080 x 1920 px

Instagram
Reels

Media Sosial

Safe Area Konten

Menggunakan Font Type
Rubik atau Urbanist
Font Size : 40 pt - 70 pt
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

Bodytext

Menggunakan kombinasi ketebalan font
sesuai dengan narasi yang ditampilkan.

Penempatan posisi bisa disesuaikan dengan
kebutuhan visual desain

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Menggunakan Font Type 
Open Sans atau Manrope
Font Size : 20 pt - 35 pt

Sosial Media,Web (CTA)

Berada diposisi bawah dengan menggunakan
background warna hijau atau tidak menggunakan
background (asalkan dapat terlihat dengan jelas)

Penempatan Logo

Jika hanya logo kemenag saja maka posisinya
ditengah, jika terdapat logo pusaka maka logo
kemenag berada di sebelah kiri sejajar dengan
logo pusaka



Contoh Visualisasi



1080 x 1920 px

Instagram
Reels Cover

Media Sosial

Safe Area Konten

Menggunakan Font Type
Rubik atau Urbanist
Font Size : 40 pt - 70 pt
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Sosial Media,Web (CTA)

Berada diposisi bawah dengan menggunakan
background warna hijau atau tidak menggunakan
background (asalkan dapat terlihat dengan jelas)

Penempatan Logo

Jika hanya logo kemenag saja maka posisinya
ditengah, jika terdapat logo pusaka maka logo
kemenag berada di sebelah kiri sejajar dengan
logo pusaka

Safe Area Gambar

Area Teks/Headline



Contoh Visualisasi



1080 x 1920 px

Instagram
Live

Media Sosial

Safe Area Video

Safe Area Teks/Headline

Area Teks Lokasi

Hindari area ini!

Menggunakan Font Type
Rubik atau Urbanist
Font Size : 40 pt - 70 pt
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Sosial Media,Web (CTA)

Berada diposisi bawah dengan menggunakan
background warna hijau atau tidak menggunakan
background (asalkan dapat terlihat dengan jelas)

Penempatan Logo

Jika hanya logo kemenag saja maka posisinya
ditengah, jika terdapat logo pusaka maka logo
kemenag berada di sebelah kiri sejajar dengan
logo pusaka





1920 x 1080 px

Youtube
Thumbnail

Media Sosial

Safe Area Konten

Elemen Visual konten mulai dari font, 
gambar, visual disesuaikan kedalam 
kotak Safe Area Konten.

Menggunakan Font Type
Poppins Black atau Bold (Opsional)
Font Size : 35 pt - 60 pt (Opsional)
Menggunakan warna Putih dan
Background Dark Green Prismarine (Opsional)
Maksimal Baris : 1 - 3 (Opsional)

Headline

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain, atau tema yang 
diambil)

Headline





Media Cetak dan
Media Luar Ruang



Menggunakan Font Type
Poppins Black atau Bold
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

Bodytext

Menggunakan kombinasi ketebalan font
sesuai dengan narasi yang ditampilkan.
Penempatan posisi bisa disesuaikan dengan
kebutuhan visual desain

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Menggunakan Font Type 
Plus Jakarta Sans Reguler atau Semibold

Headline

Bodytext

3 x 4 m (Portrait)

Baliho

Media Cetak dan
Media Luar Ruang





Headline

Bodytext

6 x 4 m (Landscape)

Baliho

Media Cetak dan
Media Luar Ruang

Menggunakan Font Type
Poppins Black atau Bold
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Bodytext

Menggunakan kombinasi ketebalan font
sesuai dengan narasi yang ditampilkan.
Penempatan posisi bisa disesuaikan dengan
kebutuhan visual desain

Menggunakan Font Type 
Plus Jakarta Sans Reguler atau Semibold





70 x 300 cm
80 x 400 cm

T Banner

Media Cetak dan
Media Luar Ruang

He
ad

lin
e

Bo
dy

 Te
xt

Menggunakan Font Type
Poppins Black atau Bold
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

Bodytext

Menggunakan kombinasi ketebalan font
sesuai dengan narasi yang ditampilkan.
Penempatan posisi bisa disesuaikan dengan
kebutuhan visual desain

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Orientasi teks dibuat menyesuaikan materi desain
publikasi, bisa dengan orientasi mendatar atau
tegak lurus

Orientasi text

Menggunakan Font Type 
Plus Jakarta Sans Reguler atau Semibold

Head
Line

Bodytext





60 x 160 cm (Portrait)

Roll Up
Banner

Media Cetak dan
Media Luar Ruang

Headline

Subheadline/isi

Menggunakan Font Type
Poppins Black atau Bold
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

Bodytext

Menggunakan kombinasi ketebalan font
sesuai dengan narasi yang ditampilkan.
Penempatan posisi bisa disesuaikan dengan
kebutuhan visual desain

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Orientasi teks dibuat menyesuaikan materi desain
publikasi, bisa dengan orientasi mendatar atau
tegak lurus

Orientasi text

Menggunakan Font Type 
Plus Jakarta Sans Reguler atau Semibold



Mudik Asyik
Bareng Gusmen

Biro Humas, Data dan Informasi Kementerian Agama RI

Peacesantren

Santunan
Anak Yatim

Sembako
bagi Dhuafa

Takjil Puasa

Pembagian
Kurma



 29,7 cm x 42 cm

Poster A3

Media Cetak dan
Media Luar Ruang Headline

Subheadline/isi

Menggunakan Font Type
Poppins Black atau Bold
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Bodytext

Menggunakan kombinasi ketebalan font
sesuai dengan narasi yang ditampilkan.
Penempatan posisi bisa disesuaikan dengan
kebutuhan visual desain

Menggunakan Font Type 
Plus Jakarta Sans Reguler atau Semibold





100 x 200 cm

Spanduk

Media Cetak dan
Media Luar Ruang

Menggunakan Font Type
Poppins Black atau Bold
Maksimal Baris : 1 - 3

Headline

(Jenis, Style,  besar atau kecil font bisa 
disesuaikan dengan desain selama masih dekat 
dengan kriteria font  yang ditentukan)

Bodytext

Menggunakan kombinasi ketebalan font
sesuai dengan narasi yang ditampilkan.
Penempatan posisi bisa disesuaikan dengan
kebutuhan visual desain

Menggunakan Font Type 
Plus Jakarta Sans Reguler atau Semibold

Headline

Bodytext



Penggunaan Logo seperti 
ini tidak sesuai dengan 
GSM yang berlaku

Logo Kemenag seharusnya 
ditempatkan dengan 
dipojok sebelah kiri, lalu 
logo Pusbangkom, Pintar, 
Kemenag berdampak 
disebelah kanan atas dan 
lebih kecil.

Saran, QR code bisa 
menggunakan “QR Code 
Monkey” (Free for use) 
agar dapat menambahkan 
Logo

Penggunaan jenis font 
sudah cukup baik

Perhatikan Warna antara 
font dan background agar 
terlihat lebih kontras dan 
lihat 

Do and Dont’s

Perhatikan Kontras Warna 
Logo Kemenag Berdampak 
dengan Background



Do and Dont’s
Logo Kemenag seharusnya 
ditempatkan dengan 
dipojok sebelah kiri, lalu 
logo lainnya berada 
disebelah kanan

Saran, Ketika ada link bisa 
dibuat kedalam bentuk 
barcode.

Penggunaan Logo seperti 
ini tidak sesuai dengan 
GSM yang berlaku

Tambankan Logo Pusaka

Pemilihan Elemen visual 
sudah cukup baik, bisa 
menjadi identitas dari 
kanwil DKI Jakarta

Visual Looks bisa 
dimaksmalkan dengan 
dibuat lebih cerah dan 
eyecatcing

Perhatikan Penggunaan 
sistem grid agar teks tidak 
terlalu ke pinggir dan 
terlihat penuh



Perhatikan penggunaan 
Warna Logo dan 
Background

Do and Dont’s
Penggunaan Logo seperti 
ini tidak sesuai dengan 
GSM yang berlaku

Penggunaan Logo seperti 
ini tidak sesuai dengan 
GSM yang berlaku

Penggunaan Logo seperti 
ini tidak sesuai dengan 
GSM yang berlaku

Visual Looks background 
masih dominan warna 
putih 

Visual Looks background 
masih dominan warna 
putih 

Sudah cukup baik, 
tingkatkan konsistensi 
penggunaan dalam 
postingan lainnya



Penggunaan Logo seperti 
ini tidak sesuai dengan 
GSM yang berlaku

Penggunaan Visual masih 
bisa dimaksimalkan 
dengan penambahan 
elemen visual khas dari 
KUA

Visual Looks background 
bisa dibuat lebih colorful

Do and Dont’s



Penggunaan Logo seperti 
ini tidak sesuai dengan 
GSM yang berlaku

Do and Dont’s



Penggunaan Logo seperti 
ini tidak sesuai dengan 
GSM yang berlaku

Do and Dont’s


